
“自 2 月份我接手酒店以来，很多团队游客来包
酒店，我们酒店几乎天天爆满。”4 月 29 日，仙女山街
道华悦酒店老板舒天会向记者透露，这是今年开业
以来她家酒店第32次满房。

当天，与华悦酒店同样满房的酒店，仙女山街道
就有近 20 家。住宿爆满的背后，是武隆旅游全面复
苏的缩影。

通常 3、4 月份是武隆旅游的“淡季”，但今年的游
客明显络绎不绝，满房现象在各处“上演”。仙女山
天怡芳草地度假酒店，酒店 204 个房间近一个月来几
乎每天都被预定满房。

“5 月份已经定出 1000 多间房，有团队、散客也不
少。”仙女山天怡芳草地度假酒店经营副总经理王喆
告诉笔者，随着天气逐渐炎热，他预计住宿火热程度
将持续到10月中旬。

“4 桌。”一个身穿黄色衣服的导游推开陈家花园
酒店的大门，扯着嗓子吼道。

前台接待人员黄茜立马安排服务员快点收拾桌
子，又转身快跑进厨房，安排厨师上菜，回到前台位
置，整个过程只用了20多秒。

黄茜为何这么抢时间？是因为最近团队游客蜂
拥而至，面对大量集中用餐的游客服务催生了他们
整套上菜流程的优化。4 桌菜上齐，也仅用了 8 分钟
时间。

游客中有一个 70 多岁的老人团队，他们从山东
济南出发，到重庆成功拼团 5 天 4 晚的旅行。而他们
与武隆结缘，仅仅就是在旅行社看到了武隆的照片，
大家一致决定就去武隆。

除了游客，各家导游也成为了一道亮丽的风景
线。当记者频频向他们发出游客多不多、忙不忙等
问题。

“你说我忙不忙，听我声音就知道了。”“别问我
一年来几次武隆，我一个月都要带团来 10 次。”“现在
来重庆周边旅游的游客，大多数都把武隆作为了必
选项。”这样的话语给出了答案。

在堰塘村小沐田农场，欢乐农场里传来阵阵笑
声，儿童乐园里小朋友正快乐嬉戏，卡丁车乐园里
展现着速度与激情……处处都是欢声笑语。据农场
负责人介绍，仅“五一”小长假首日，接待游客就达
3000 余人，收入 2.6 万余元。“我是地地道道的堰塘
人，现在都吃上了旅游饭，我们大家对武隆旅游真
是太有信心了！”这位负责人笑道，下一刻，他已回
应着客人的咨询，张罗着为几名来野炊的游客提供
炊具租赁。

以国际化为引领的武隆旅游“三次创业”，充分激
发着武隆人发展旅游的信心和决心，从“旅游+”，转变
到“+旅游”。全产业链发展，正持续释放着效能，让每
一个武隆人享受红利。

尝到红利信心满满尝到红利信心满满

武隆旅游武隆旅游：：““开门开门红红””后后““持续持续红红””

“我们提前一个月就买了门票订了酒店，趁着假期全家出动来武隆看看仙女山、天生三桥，果然不虚此行。”来自北京的张先
生将武隆作为了今年跨省旅游的第一站。

旅游大巴鱼贯而来，自驾车辆络绎不绝，游客排队秩序井然……仙女山、天生三桥、印象武隆演艺区频频上演“人从众叕”的
火热场面。刚刚过去的“五一”小长假，武隆再一次成为重庆景区游版块的“爆款”。

数据显示，仅“五一”5 天时间，武隆接待游客 121.33 万人次，旅游综合收入 5.45 亿元，同比分别增长 4.47%，4.71%。而 2023 年
第一季度，武隆接待游客 883.68 万人次，旅游综合收入 31.82 亿元，同比分别增长 13.68%、14.47%，游客接待总量和团队接待量一
直位于重庆榜首，“开门红”后“持续红”。这是敢想敢干武隆人交出的一份亮眼成绩单，也是武隆旅游“三次创业”取得初步成效
的有力证明。

然而在经济逐渐恢复的当下，武隆为何能迅速提升旅游人气呢？

回首旅游创业，武隆已走过了20余年的岁月。以国际化为
引领的武隆旅游“三次创业”迫切需要迭代升级，推动旅游产业
实现由数量型向数量质量并重型转变、推动由打卡向刷卡提升
旅游人均消费、由单一的旅游支撑向“+旅游”的多元产业支撑

“三个转变”。
聚焦“做深产业链、提升贡献度”，以研学、运动、艺术、康

养、婚恋、服务六大产业链条为抓手，发展“工业+旅游”“农
业+旅游”“建筑业+旅游”“服务业+旅游”融合链，是当前武
隆旅游“三次创业”的重要战略。“6＋4”产业链条，充分激
发了武隆人人都为旅游赋能的激情和动力。

位于白马山的茶文化研学基地，跨界融合了农文旅
相关产业，开业至今已接待游客3万余人，不仅丰富了
文旅产品供给，创造更多消费场景，还让游客有了沉
浸式的旅游体验，带动了周边农户的收益，促进了
餐饮酒店行业的发展。

当前，武隆正以“一主两辅多元”的发展思
路拓展农业特色产业，依托田园风光、绿水青
山、乡土文化、民俗风情、绿色农产品等特色
资源延伸产业链条，主动“+旅游”，观光农
业、休闲农业和康养产业应运而生，激活

着农业发展新动能。
在“三次创业”的

大背景下，41万武隆人积
极响应，头脑风暴提出了许
多“金点子”。“城市门户更
新”项目作为全区“十件大事”
之一，汇聚了各行各业武隆人篆
写“武隆”的 206 件作品，讲述着“一
面墙如何诞生”的精彩故事，是城市
会客厅的点睛之作，也是武隆人欢迎广
大游客来武满满的诚意。

以国际化为引领的武隆旅游“三次创
业”，正吸引着全区上下乃至全国各地的“创
客”云集。“世界最佳旅游乡村”荆竹村、四川大
学（重庆武隆）旅游国际化协同创新研究院、温铁
军工作室、国际创客艺术村、青年创新创业基地……
给足有智之士发展空间，在这方热土上接续发力，为加
快建成世界知名旅游目的地、绿色发展创新示范区不断
努力。

““三次创业三次创业””引领发展引领发展

从今年春节以来，武隆景区数据向好，捷报频传。大年初二，
仙女山景区迎来兔年首个 500 人跨省游大团，大年初四，央视新闻
联播点赞武隆冰雪旅游。

“今年开局早、部署早、启动早。”区旅游产业（集团）有限公司
国际营销中心负责人介绍，今年的营销工作早在年前就作出安

排，以媒体营销、活动营销、渠道营销、合作营销等方式，创新营
销战略，掀起了武隆旅游营销热潮。

春节过后，31 个市场营销人员立马奔赴驻外市场，在竞
争激烈的旅游市场上演“抢客大战”。

针对来武旅游团队，武隆拿出满满的诚意，在重庆率
先推出组团优惠政策。通过优惠政策＋签约订单式营

销，已经成功拥有 100 余家重要战略合作伙伴，推出
600个武隆旅行专线。

同时长江三峡+武隆旅游和张家界＋武隆景
区两大通道的打通，郑渝高铁游大美武隆的规

划，进一步吸引更多的游客，扩大了武隆旅游市场。
“我们还抢占了飞机、火车、游轮三个资源，通过飞机切位、动

车包列、整合游轮资源‘争夺’游客，每天来武旅游团队人数超万
人。”这样的布局为武隆旅游人气带来了极大的提升，飞机万人游
武隆、动车包列游武隆、游轮游武隆如今已经成为新时尚。

同时，各乡镇积极策划自驾线路，为沉浸式游览武隆的游客
提供引导服务。归原小镇、堰塘村小沐田农场、呐溪原乡、大田
湿地人家、后坪天池苗寨等乡村旅游景点也成为旅游市场的主
流。

仙女山街道、芙蓉街道、火炉镇、后坪苗族土家族乡等地也提
前做好规划，加强后勤保障，提前对辖区范围内景区的民宿、酒店、
餐饮店等进行安全检查，开通24 小时投诉咨询热线，为游客来武营
造安全舒适的旅游环境。

为回馈广大游客，武隆景区推出了冰雪季、避暑音乐季、啤酒
节等一系列主题活动，让游客有更多体验感和参与感。
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